art: .Het belangrijkste gevolg

van house vind Ik de verandering

die momentee] in de uilgaanscul-
tuur plaatsvindl. Vroeger vroeq je een
meisje len dans in de disco. Ze zetle
haar tasje weq en samen maakle je wal
lullige pasjes. Maar als er dan na drie
nummers een plaatje van Michael
Jackson gedraaid werd, ging dal meis-
je zittén omdat ze daar niel van hield.
En hel was in die lijd ook onmogelijk
dal fwee jongens mel elkaar dansten.
MNu kom je binnen, je gooil je jas in de
garderobe en gaal de dansvloer op. De
enige momenlen dal je ‘'m verlaal is om
een spaalje of een hierlje le halen. En
dan de kleding. De ene helft van hel
house-volkje is eenvoudig gekleed om
er eens lekker op los e Kunnen zwe-
len. D anderen dossen zich geweldig
uil mel make up of hollen zich volledig
in de 60's-stijl. Dal noem ik de "Kijk-
mij-eens-mooi-zijn°-stijl. Hel dansge-
drag is dus volledig veranderd, en uit-
gaan is uilleven geworden. De jengd
weel absoluul niel meer wal in-een-rij-
fje dansen is. Ik noem hel een cultaar-

fifad]

verandering., Je kunt de jeugd nooil
meer dwingen lerug le keren naar hel
‘Saturday Night Fever'-tijdperk.”

Gouden greep

Velen hebben de gehele Turn wp the
Bass"-serie thuis in de kast staan. Hel
nienwsle succes in deze reeks heel toe-
passelijk .The House Parly™, waarop
de groolste house-hils van dil moment
naadloos aan elkaar worden gemixi.
Eén dezer dagen komi deel IIT wil. Het
succes van ,The House Parly [ en 11"
zal 'm zitten in hel ieit dal ze geba-
seerd zijn op de manier waarop een DJ
op een hoose-feest draail. De juiste
stukjes van de juiste platen waorden op
de juiste manier aan elkaar gelast, en
gemixl in een opbouwende volgorde.
Platenmaalschappij Arcade kreeg het
idee voor ,The House Parly” loen
bleek dal na ailoop van een house-
ieest de vraag naar bandjes met hel ge-
draaide materiaal enorm was. Hel leek
een risico, maar bleek een guuden
greep: Deel 1 was binnen vier weken

platina en de opvolger wisl zelis
Dueen van de eerste plaals van de Al-
bum top 100 te stoten. En dal, terwijl
hel merendeel van de nummers niet
bekend is bij het grote publiek. Bari:
» TUTH" is voor velen de keénnismiaking
mel deze muzieksoorl. Lo zijn er meis-
jes van 13 die nog nooil van hun leven
op een house-party zijn geweest. Maar
thuis spelen ze hun eigen ieestje na
mel de CD, Ik geei loe dal hel commer-
cieel is. Maar er slaan ook bracks op
die voor de kenners interessant zijn én
dat blijven. Ik denk dan ook dal die
house/ dance-compilaties hel in de loe-
komsl nog vieel beter zullen gaan doen.
Wanl er zijn zoveel motieven om er



" gentje aan te schaifen.” Zodra Bs
~ achler zijn draaitaiel in ,Talk
~ Town" in Tilburg plaatsnesml, VEran-

dert hij in house-DJ Thimbles. Draaien

op een house-parly vereisl volgens

Barl vakmanschap. .Neem een melse-

laar. Hij krijgt stenen en specie aange-

voerd, maar is zeli wmniwn-nrdﬂilli
voor de muur. Op dezelide manier is
de house-10] verantwoordelijk voor hel
vallen of slaan van de avond. Wanl je
kuni de twinlig besle house-CD's ach-
ter elkaar draaien; de muur vall dan
ioch om. Echle DJ's, zoals Remi, Mar-
cello en Ronald, welen heel goed een
slevige muur te vormen, daardoor voel
ik me een soort muzikanl. Kijk, een gi-
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* slaal dan ook niet achteraan in de zaal,

maar in hel midden op een podium.

~ Nel een soort oplreden, waarbij ook

vermeld moel worden dal de gages
voor zo'n DJ ongeveer op dezelide
hoogle liggen als die voor een popar-
liest. We hebben allemaal ons eigen
re Elke week komen er onge-
veer 150 house-maxi's uil - waarvan
hel merendeel slech is - dus is het een
hele klus om ecn goeie keuze le ma-
ken. Zo ontstaal de eigen stijl van een
D, we kunnen elkaar blindelings aan
het repertoire herkennen.

Kaplaarzen

Een typisch aspecl van hﬁuﬁn is de
gimmick: de grappige uwildrukkingen
die uilgroeien lol trends. Denk aan
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»In-een-rijtje dansen i
uitgaan is uitleven ges

Vingerboets heeft eer
house, de trend die Ned
zijn greep beeft. Want Bart is één
van de mannen achter de ., Turn Up
The Bass -serie en in zijn vrije tijd
is bij D] op house-parties.

ames Brown-grap had ik het wel
n. Maar uil commercieel oogpunt
is hel natuurlijk prima. Nu hebben we
helzelide met De rode schoenljes” en
Kaplaarzen®. Niel echl inlteressanl,
maar laal hel commerciéle publick er
maar lekker mee stoeien. Wanl door
die gimmick-plaaljes gaan veel men-
sen zich voor house interesseren. Ze
horen zo'n nummer en besluiten voor
de grap eens een house-party le bezoe-
ken. Eenmaal binnen horen ze niels
van  Rode Schoentjes®, maar zien ze
hioe duizend mensen zich uitslekend
vermaken. Dal laal niemand Kowd,
Daarom heb ik weinig legen iemand
die een feesl in een slalgrganiseert en
een plakkaal ‘house party” op de deur
hangl. Laal de mensen maar lekker
naar LA Style luisteren, intussen onl-
dekken wij wel nieuwe dingen.”
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